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Fjarde kvartalet 2009: lllegal fildelning och streaming av TV okar

Under fjdrde kvartalet svarar 1,4 miljoner |5-74-dringar att de laddat ned TV-program. Forutom nedladdning dr
det ocksd aver en halv miljon som svarar att de under perioden anvdnt ndgon illegal streamingtjdnst for att
komma at filmer eller TV-program. Sammantaget bedémer Mediavision att den illegala konsumtionen av rorlig
bild idag dr pd samma nivd som fore Ipred-lagen, eller t o m ndgot hagre.

Figur 1: Laddat ned TV-program respektive anvant illegal streamingtjanst (15-74 ar)
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Laddat ned TV-program Streamad videotjanst for piratkopierade filmer/TV-program

Sedan i hostas har Mediavision uppmatt en okning for illegal nedladdning av TV-program. Nar Ipredlagen
diskuterades som mest under varen 2009 tycktes trenden vinda och antalet fildelare minskade. Nu ir
utvecklingen den motsatta. Dessutom har de illegala streamingtjansterna for film och TV blivit mer
eftersdkta. Drygt en halv miljon nyttjade dessa under fjarde kvartalet och bland |15-24-aringarna ar det
hela 20% som svarar att de tittat pa rorliga bilder fran dessa typer av sajter under Q4. Sammantaget
svarar 60% av de unga att de idag anvander tjanster for att na illegalt eller piratkopierat mediainnehall.
For befolkningen i sin helhet (15-74 ar) ar motsvarande siffra 40%. Detta 4r samma niva som fore Ipred.

- Utvecklingen som tidigare under 2009 pekade mot minskad fildelning och farre pirater ser ut att ha
stannat av. Nar det galler TV-program skulle naturligtvis situationen forbattras om ett okat utbud av
utlindska serier och internationellt innehall ocksa kunde erbjudas via exempelvis de svenska TV-
aktorernas playtjanster siger Jens Hager pa Mediavision.

- Var analys visar att konsumenterna i allt hdgre grad vill bestimma sjalva nir de ska titta och fran vilken

skarm. Dessvirre har manga blivit skickliga i att kringga Ipredlagen. Sattet att rada bot pa detta, utdver
lagstiftning, ar naturligtvis genom att erbjuda bra lagliga alternativ.
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Om Mediavisions analys

Mediavision har under en lingre tid foljt andrade medievanor hos den svenska allmanheten 15-74 ar.
Varje manad intervjuas ca | 700 slumpmissigt utvalda personer mellan 15-74 ar per telefon och webb.
Syftet med Mediavisions analys 4r att kartligga savil etablering som anvidndande av digitala medier i
hemmiljo. Mediavisions undersokning ar en individundersokning och en s.k. konsumenttracking; dvs. alla
siffror giller individer och harrdr fran konsumentledet.

Réckvidd for webb-TV uppmits som en genomsnittlig medveten rackvidd bland 15-74-aringar med tillgang
till bredband i hemmet. De som uppger att de tittat pa webb-TV nagon gang den senaste manaden (igar,
senaste veckan, senaste manaden), tillfragas om vilka sajter de tittat pa webb-TV-innehall fran (spontan
och hjalpt erinran).

Mediavision ar ett oberoende konsult- och analysféretag, inriktat pa analys och strategi for det digitala
medielandskapet.

For mer information, kontakta:
Mediavision

Jens Hager

E-mail: jens.hager@mediavision.se

Tel: 08-52 80 90 90
Mobil: 073-524 47 50
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