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Januari 2009: Youtube lockar flest webb-TV-tittare

Ndra hdlften (47%) av dem som nyttjade webb-TV “under gdrdagen” tittade pd ndgot som lagts ut pa Youtube.
Detta innebdr att drygt 350 000 |5-74-dringar besokte Youtube en genomsnittlig dag under januari 2009.
Youtube behdller ddrmed sin ledande position fran fjdrde kvartalet (november-december) 2008.

Figur 1: Genomsnittlig daglig rackvidd for Sveriges storsta webb-TV-sajter, tusentals
individer (15-74 ar), Q4 2008 (november-december) och januari 2009
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Youtube ir den enskilt storsta webb-TV-sajten i Sverige, mitt i daglig webb-TV-rickvidd. Aven sett till
manadsrackvidd ar Youtube storst. En genomsnittlig manad ar det ca 1,6 miljoner 15-74-aringar som
besoker video-sajten.

Figur 2: Genomsnittlig manadsrickvidd for Sveriges storsta webb-TV-sajter, tusentals
individer (15-74 ar), Q4 2008 och januari 2009
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-Youtubes hoga rackvidd byggs tack vare deras starka stallning som aggregator, d.v.s. manga besoker
sajten for att leta efter specifikt innehall - oavsett genre, sager Marie Nilsson VD pa Mediavision. Men
aven SVT har en stark stillning i detta avseende, i synnerhet bland dem som ar aldre an 45 ar — en
anvandargrupp som ocksa okar sitt webb-TV-nyttjande kraftigt.

Under januari manad uppgav 30 procent av webb-TV-anvandarna, knappt 750 000 individer pa

manadsbasis, att de vanligtvis borjar pa Youtube for att leta efter specifikt innehall. | stort sett lika manga
uppgav att de anvander SVT som aggregator.
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Om Mediavisions analys

Mediavision har under en lingre tid foljt andrade medievanor hos den svenska allminheten 15-74 ar.
Varje manad intervjuas ca | 800 slumpmassigt utvalda personer mellan 15-74 ar per telefon och webb.
Syftet med Mediavisions analys ar att kartlagga savil etablering som anvindande av digitala medier i
hemmiljo. Mediavisions undersokning ar en individundersokning och en s.k. konsumenttracking; dvs. alla
siffror giller individer och harror fran konsumentledet.

Mediavision ar ett oberoende konsult- och analysforetag, inriktat pa analys och strategi for det digitala
medielandskapet.

For mer information, kontakta:
Mediavision

Marie Nilsson, VD
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